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Fbrord

Brandskyddskampanj i glesbygd som initierades i mitten av 1990-talet syf-
tade till att stimulera kommunernas sékerhetsarbete. Radande forhallanden
i glesbygden, med relativt lag grad av samhéllsservice gor fragorna dn

mer angeldgna. Ett antal riddningstjdnster med deltidsanstéllda brandmén
engagerade sig livligt for att 6ka allminhetens kunskaper och riskmedve-
tande samt handlingsberedskap i1 hdndelse av brand. Kampanjen fick stort
genomslag savil hos deltagande personal som hos allmidnheten och visade
pa en framgangsrik metod for aktivt sdkerhetsarbete. Forhoppningen ar

nu att kommunerna sjélva ska driva verksamheten vidare utifran lokala
forutsattningar och ambitionsniva.

Ivar Ronnback
Avdelningschef vid riddningstjanstavdelningen
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Sammanfattning — tio punkter om
Brandskyddskampan;j i glesbygd

* Projektet Brandskyddskampanj i glesbygd genomfordes i 46 av Sveriges
kommuner aren 1995-1998. Syftet med projektet har varit att genom infor-
mations- och utbildningsinsatser riktade till minniskor i glesbygd 6ka
deras kunskaper att forebygga brand och deras formaga att agera réitt om
en brand skulle intriffa.

* Projektet initierades av Rdddningsverket och har genomforts i samarbete med
Brandménnens Riksforbund och ett antal kommunala raddningstjinster.

* Rdddningsverket har bland annat bidragit med planeringsstod, radgivning,
en instruktorsparm, brandvarnare och profilmaterial. Visst ekonomiskt
stod har dven utgatt fran Raddningsverket.

* Arbetet i kommunerna har i huvudsak genomforts pé ideell basis och
bestatt av att deltidsbrandmain “knackat dorr” och informerat boende som
far vanta mer dn 20 minuter pa rdddningstjansten om hur de kan fore-
bygga briander. De har dven bjudit in glesbygdsborna till en utbildning i
brandskydd.

* Totalt har 692 utbildningar genomforts inom ramen for kampanjen. Utbild-
ningarna har i allménhet 4gt rum under 2-4 timmar pa kvillstid. Savél
teoretiska moment som praktiska 6vningar har ingétt.

* Det allmdnna omddmet om kampanjen bland de deltagande kommunerna
ar i huvudsak positivt. Man framhaller vikten av att riddningstjansten
arbetar forebyggande och utatriktat bland medborgarna.

* Metoden med att knacka dorr” har varit tidskrdvande men framgéngsrik.
Respons fran allmidnheten har varit 6vervigande positiv och hembesdken
har inneburit minga samtal om brandsdkerhet i hemmiljon.

* Flera rapporter fran de deltagande riddningstjénsterna pekar pa att sam-
manhéllningen bland brandméannen har stérkts och att deras kompetens
har breddats, genom att de planerat och genomfort informations- och
utbildningsinsatser.

* Tva utvérderingar av kampanjen har genomforts, en riktad till allmanheten
1 ett antal kommuner dér kampanjen genomforts och en riktad till ett urval

anstillda inom rdddningstjansten som deltagit i kampanjen.

« Utvdrderingen bland allménheten visar bland annat att en klar majoritet



anser att det dr en god id¢ att erbjuda ménniskor i glesbygd utbildningar

1 brandskydd. Utvérderingen visar dven att de som genomgatt utbildningen
har storre kunskap och kénner sig sdkrare pd vissa aspekter av brandsikerhet
an de som inte genomgatt ndgon utbildning.



Inledning och bakgrund

Under aren 1995-1998 genomfordes projektet Brandskyddskampanj i gles-
bygd i 46 av Sveriges kommuner. Projektet initierades av Raddningsverket
och genomfordes i samarbete med Brandmiannens Riksforbund och ett antal
kommunala raddningstjénster. Kampanjen har i korthet gétt ut pa att stirka
medborgarnas kunskaper om brandskydd genom att brandmén “knackat
dorr” och bland annat informerat de boende om hur ldng tid det tar for
raddningstjénsten att vara pa plats hos dem i hindelse av brand. Syftet var
att overtyga ménniskor om vikten av att ha brandvarnare samt att informera
om hur de ska agera om en brand skulle uppsta. Vid besoket gav brandmén-
nen tips om hur man kan forebygga brander, var brandvarnaren ska placeras
etc. I en del fall hjdlpte de dven till med att sétta upp brandvarnare. De
boende bjods dven in till en utbildning i brandskydd. Inom ramen for
projektet har 692 utbildningar med totalt 16 046 deltagare genomforts.

Den hir rapporten inleds med en kort bakgrund till projektet, foljt av en
genomgang av de konkreta dtgirder som genomforts av Rdddningsverket
och 1 de deltagande kommunerna. Vidare redovisas erfarenheterna fran
projektet, framfor allt med utgdngspunkt i riddningstjanstens projektrap-
porter till Radddningsverket samt den fristdende utvérdering av projektet som
genomforts. Detta f6ljs av en ekonomisk redovisning. Dérefter ges nagra
personliga kommentarer till kampanjen, i form av fyra roster — en deltagare
i utbildning, en deltidsbrandman, en raddningschef samt projektledaren fran
Réddningsverket. Slutligen ges ndgra sammanfattande kommentarer och
reflektioner infor framtiden som forhoppningsvis kan tjina som utgéngs-
punkt vid liknande satsningar pé brandskydd. I en bilaga redovisas samtliga
deltagande kommuner med antal utbildningar, deltagare samt kostnader.

Varfor en glesbygdskampan;j?

Sverige #r ett glest befolkat land. Aven om inflyttningen till titorterna acce-
lererar bor fortfarande en vésentlig del av befolkningen langt ifrdn ndrmaste
titort. Det hér far givetvis konsekvenser nér det géller tillginglighet till
samhdllsservice av olika slag, diaribland rdddningstjanst. Langa insatstider
for rdddningstjansten innebir en okad risk for att en eventuell brand far
allvarliga foljder. Det finns dock mycket den enskilda ménniskan sjalv kan
gora, bade nir det giller att forebygga brander och att vidta atgérder om
olyckan skulle vara framme. Ett viktigt inslag 1 ett effektivt brandforebyg-
gande arbete dr att 6ka allmadnhetens kunskaper och handlingsberedskap. Det
har géller sjilvfallet alla medborgare, men ar sarskilt angeldget for dem som
bor ldngt ifrdn ndrmaste brandstation.



Att utveckla metoder for att 6ka medborgarnas kunskaper har mot bakgrund
av detta varit ett genomgdende inslag i de insatser for att 6ka brandskyddet
1 glesbygden som Réddningsverket i samarbete med den kommunala radd-
ningstjansten genomfort under 1990-talet.

Bakgrunden till kampanjen

Under 1990-talet har Raddningsverket genomfort olika satsningar i syfte att
Oka brandskyddet i glesbygd. Utgangspunkten for det sa kallade Glesbygds-
projektet som inleddes 1990 var att manniskor i1 glesbygd har simre service
nir det giller riddningstjinst &n manniskor som bor 1 titorter. Satsningen
syftade till att utveckla metoder for att i detta avseende forbittra situationen
for ménniskor i glesbygdsomraden.

Glesbygdsprojektet hade karaktiren av ett pilotprojekt dir flera olika frage-
stallningar och modeller provades. Bland annat gjordes en kartldggning av
rdddningstjénsten i tio kommuner med avseende pd brandstationens place-
ring och deltidsbrandménnens arbetsvillkor. Vidare gjordes forsok med ett
Okat samarbete mellan sjukvarden och rdddningstjansten. Dessutom genom-
fordes i ett mindre antal kommuner forsok med att via deltidsbrandmén
direkt nd ut till allménheten for att erbjuda brandvarnare och inbjuda till en
traff om brandskydd. Erfarenheterna fran denna del av projektet visade att
deltidsbrandménnen upplevde det som positivt och utvecklande att pa detta
sdtt delta i det brandforebyggande arbetet. De méanniskor som fick besok
uppskattade detta — och dven de som inte kom till traffen hade dnda, genom
brandménnens besok, fatt grundliggande information om brandskydd. For-
soket visade slutligen att kommunerna behovde stod i form av underlag for
planering, information och utbildning for att genomfora den hér typen av
satsningar. Det var bland annat dessa erfarenheter som kom att ligga till
grund for den kampanj som beskrivs i denna rapport.



Kampanjens genomforande

Raddningsverkets insatser

1995 beslutade Rdddningsverket att med start samma ar genomfora det
tredriga projektet Brandskyddskampanj i glesbygd. Rdddningsverket drog
upp de Gvergripande riktlinjerna, bidrog med planeringsstdd och angav de
ekonomiska ramarna for projektet.

Réddningsverket har haft en projektledare som samordnat verkets insatser
och haft kontakt med de deltagande kommunerna. En viktig uppgift for
projektledaren har varit att fungera som rddgivare och “bollplank™ at de
rdddningstjdnster som deltagit i kampanjen.

Inbjudan

Inledningsvis gjordes ett urval av kommuner som skulle inbjudas att delta

1 kampanjen. Endast de kommuner dir fyra procent av befolkningen bor

s langt fran brandstationen att insatstiden 6verstiger 20 minuter inbjods

att delta. Totalt uppfyllde 64 kommuner detta kriterium. Raddningsverket
skickade en inbjudan till riddningscheferna 1 de 64 kommunerna dar man
beskrev forutsittningarna for projektet. Raddningsverket kontaktade redan i
inledningsskedet Brandménnens Riksforbund och inbjod dem att samverka
1 projektet. De stdllde sig positiva och informerade 1 sin tur brandmanna-
foreningarna 1 de berérda kommunerna om projektet.

Flexibel start

Réddningsverket beslutade att kampanjen skulle 16pa under aren 1995-1998.
Réddningstjdnsterna i de berérda kommunerna gavs ddrmed mdjlighet att
vélja vilket &r man ville starta projektet. Av de 64 kommunerna tackade 55
ja till att delta. Bland de 6vriga tillfrigade kommunerna var det flera som
visade intresse men dnda valde att inte delta, i forsta hand pa grund av att
man ansag sig sakna tid och resurser. Ett antal kommuner som tackat ja

1 intresseanmdlan foll ocksa bort under hand som projektet pagick. Detta
orsakades av till exempel sjukdom eller brist pa resurser och tid nér det blev
dags att genomfora kampanjen.

De deltagande kommunerna fordelade sig pa foljande startér:

Ar 1 (1995/96): Berg, Bjurholm, Briicke, Dorotea, Hirjedalen, Kinda,
Ljungby, Lycksele, Mald, Nordanstig, Norsj0, Solleftea, Sorsele,
Surahammar, Torsby, Valdemarsvik, Vansbro, Vilhelmina, Ange, Asele.

Ar 2 (1996/97): Aneby, Arvika, Bengtsfors, Boden, Dals-Ed, Eda,
Jokkmokk, Kalix, Ljusdal, Malung, Pitea, Ragunda, Robertsfors,
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Storuman, Sundsvall/ Timr4, Sunne, Siffle, Vistervik, Are, Arjing,
Ornskoldsvik, Ostersund.

Ar 3 (1997/98): Kiruna, Leksand, Pajala, Skelleftea.

Starttraffar

I kampanjens inledningsskede anordnade Rdddningsverket ett antal start-
traffar dir man samlade en eller flera kommuner, presenterade tankarna
bakom projektet och gick igenom den instruktérsparm som tagits fram for
kampanjen.

Material

Det kanske viktigaste verktyget som delgavs kommunerna var den instruk-
torsparm som verket producerade och som delades ut till de deltagande
kommunerna. Instruktorsparmen inneholl information som raddningstjéns-
ten kunde tinkas behova for att planera och genomféra kampanjen. Har
fanns bland annat:

 Grundldggande information om kampanjen.

+ Stod for den lokala planeringen av kampanjen.

* Instruktioner for att forbereda sig infor hembesoken — att ”knacka dorr”.

* Underlag for inbjudan till utbildning, annonser, pressmeddelanden.

* Underlag for kopiering av informationsblad om brandvarnare att delas ut
vid hembesoken.

* Schemaforslag samt OH-bilder med kommentarer for utbildningarna.

» Ansokningsblanketter for bidrag.

Varje deltagande rdddningstjanst fick 600 brandvarnare. Tanken var att dessa
skulle lottas ut vid brandskyddsutbildningarna och alltsa vara ett incitament
for att locka deltagare. Profilmaterial for kampanjen togs fram i form av
kepsar, mdrken, dekaler och tygkassar med texten “Forhindra briander innan
det hander”.

Utvardering

En utvirdering av kampanjen initierades 1998. Uppdraget utfordes av fore-
taget Mistat. Utvarderingen genomfordes i tolv av de kommuner som deltog
1 kampanjen. Den innehdller dels en enkdtundersdkning riktad till allménhe-
ten 1 ndgra av de deltagande kommunerna, dels en kvalitativ intervjustudie
med ett urval rdddningschefer och brandmén. Resultatet av utvirderingen 1
form av diagram, tabeller och analyser finns i en sérskild rapport, utgiven
1999. Dessutom finns de viktigaste resultaten presenterade i en serie OH-
bilder med kommentarer.
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Kommunernas insatser

For den kommunala rdddningstjidnstens del har glesbygdskampanjen framfor
allt bestatt av tvé delar — en informationsdel och en utbildningsdel. Utifran
kampanjens overgripande mal har ridddningstjinsten i respektive kommun
haft stor frihet att sjilva utforma och genomfora sina lokala projekt. Anda
tycks de flesta riddningstjanster ha f6ljt den grundldggande modellen med
att forst informera allménheten och bjuda in till utbildning i brandskydd for
att darefter genomfora utbildningar.

I de flesta kommuner har arbetet inletts med att den lokala projektledaren,

i allménhet raddningschefen, ofta i samarbete med brandménnen, utarbetat
en lokal projektplan dar man dragit upp riktlinjerna for arbetet. I mindre
kommuner ar raddningstjénsten i huvudsak bemannad med ett antal deltids-
brandmén som har ordinarie arbeten och utdvar sitt brandmannaskap enligt
sarskilda jourscheman och med aterkommande 6vnings- och utbildningstill-
féllen. Dessa deltidsbrandmén har spelat en avgorande roll i kampanjens
genomforande, savél nir det giller att “knacka dorr” som att leda utbildning-
arna. P4 manga hall har deltidsbrandmannen utfort arbetet ideellt, i en del
fall har viss erséttning utgétt fran den egna kommunen.

I en del kommuner har riddningstjansten inom ramen for kampanjen dven
samverkat med exempelvis civilforsvarsforeningar eller Roda Korset.

Informationsdelen

Den forsta delen av kampanjen har géllt information till allménheten. I den
lokala projektplanen har man identifierat och avgransat malgruppen — alltsé
vilka man i forsta hand skulle vinda sig till. Detta har i allménhet gjorts
utifran en avvigning mellan & ena sidan insatstiden, alltsa antal hushall pa ett
visst avstdnd fran ndrmaste brandstation och 4 andra sidan de resurser som
man ansett sig ha till forfogande for kampanjen, nér det har gillt att gora
hembesdk och genomfora utbildningar.

I de flesta projekt har hembesok varit en central del 1 informationsarbetet.
Ofta har besoken dgt rum pa kvéllstid. I allménhet har man i forvig via
pressen informerat om sina planer och genom det ’forvarnat” allménheten
om att kampanjen pdgér och att ménniskor 1 vissa delar av kommunen kan
forvénta sig att riddningstjansten kommer och “knackar pa dorren”.

Syftet med hembesdken var att informera allménheten om vilken hjilp de
kan forvinta sig att {4 frdn riddningstjédnsten samt att det pd grund av

langa avstand ibland kan drdja innan rdddningstjdnsten kan vara pa plats i
héndelse av brand. Det dr dérfor av stor betydelse att fa dessa ménniskor att
inse vikten av en fungerande brandvarnare sd att de kan ta sig ut i tid om en
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brand skulle uppsta. Tanken var dven att brandméinnen skulle informera om
vad man kan tinka pé for att forebygga brander.

Ett annat viktigt syfte med hembesoken var att bjuda in till brandskyddsut-
bildningen.

Att knacka dorr har varit en ny erfarenhet for de flesta brandmin. I allmén-
het har man 1 forvég planerat vad som ska tas upp vid besoken. P4 en

del hall har man genomfort ambitidsa forberedelser, genom att ta fram
handledningar till hjilp for dem som ska ut och gora hembesok. Det ér
naturligtvis svért att ge ndgon bild av hur hembesoken i detalj har gatt

till. Av rapporterna framkommer dock att man inledningsvis presenterat sig
sjdlva och raddningstjénsten. Det framkommer att man vid besoket ofta
hamnat i samtal om brandskydd. Diskussionerna har till exempel berort
den brandskyddsutrustning som finns — eller inte finns — i hemmet. Ddr
brandvarnare har saknats har raddningstjinsten 1 flera fall delat ut sddana.

I allménhet har dven olika informationsmaterial om brandskydd delats ut i
samband med hembesoket. I médnga kommuner har man anvént sig av det
underlag som fanns i instruktdrsparmen.

I de flesta kommuner har hembesdken kompletterats med andra
informationsinsatser:

* Lokalpressen har spelat en viktig roll for att sprida information om kam
panjen. Savéal annonser som redaktionellt material, det vill sédga artiklar
som pa olika sitt beskrivit kampanjen, har forekommit.

* Lokala radio- och tevekanaler har i nagra fall informerat om och speglat
olika delar av kampanjen.

I en del fall har media sjdlva tagit initiativ till att rapportera om kampanjen.
P& manga hall har dven rdddningstjénsten arbetat aktivt med att na ut 1
media, exempelvis genom att anordna presskonferenser eller gora pressut-
skick. Det finns dven exempel pd kommuner som lanserat kampanjen via
reklaminslag i lokala radio- och tevekanaler.

I flera kommuner har rdddningstjansten gjort avvikelser fran Rdddnings-
verkets forslag till uppliagg for kampanjen. Att dela ut brandvarnare vid
hembesoken ingick inte 1 de ursprungliga planerna, dér tanken 1 stéllet

var att brandvarnare skulle lottas ut vid utbildningarna. S& har visserligen
ocksa skett pa en del héll, men hér finns lokala variationer i kampanjens
genomforandefas. I en del kommuner har man inte gjort ndgra hembesok
alls, utan i stéllet rekryterat deltagare till utbildningarna pa annat satt —
genom utskick, annonsering, ”6ppet hus”, medverkan vid olika aktiviteter
for kommuninvénarna etc. Skélen till detta dr framfor allt att man sett det
som allt for resurskridvande att géra hembesok. Ytterligare ett exempel som
vasentligt skiljer sig fran de dvriga dr den kommun som rekryterat deltagare
till utbildning genom postutskick, for att sedan vid utbildningarna erbjuda ett
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hembesok med konsultation om olika brandforebyggande atgérder till dem
som sé onskade.

Utbildningsdelen

Den andra delen 1 kampanjen har for riddningstjanstens del bestatt i att
anordna brandskyddsutbildningar, i forsta hand f6r boende i kommunernas
glest befolkade delar. I instruktdrsparmen fran Radddningsverket fanns ett
schemaf6rslag som inneholl:

* Inledning.

* Teoridel med brandteori, brandforlopp, bestimmelser for hemmet,
transportbestimmelser samt ridda — larma — slick.

* Praktisk del med 6vning av slickning av brand i kldder, 6vning med
handbrandslidckare samt demonstration av rumsbrand (i rumsmodell) och
brand 1 brandfarlig vara.

» Utlottning av brandvarnare och kaffepaus.

Inledningsvis forordade Raddningsverket att de som ansvarade for utbild-
ningarna skulle ha minst férmansutbildning. Detta dndrades efter hand efter-
som det var uppenbart att manga brandmén var villiga att dta sig uppdraget
och sannolikt dven pa grund av att deltagarna blev fler &n forvéntat.

Det finns ingen detaljerad beskrivning 6ver de cirka 690 utbildningar som
totalt har genomforts, men kommunernas egna projektrapporter ger &ndé en
oversiktlig bild av hur de har gitt till. Vanligtvis har utbildningarna dgt rum
under 2-4 timmar pa kvéllstid, ofta pd plats ute 1 glesbygdsbyarna och i
allménhet 1 ndgon offentlig samlingslokal — foreningsgard, bygdegérd, skola
eller dylikt. Gruppstorleken har varierat, men ett vanligt forekommande
antal dr 20-30 deltagare. Bidrag utgick for kurser med minst 15 deltagare.
Vanligtvis har minst tva personer frdn raddningstjénsten lett utbildningen.
Uppgifter om kursledarnas antal saknas dock i manga projektrapporter,
varfor uppgifterna har dr osékra.

Nir det giller innehéllet har man 1 allménhet utgétt fran det forslag till
schema kompletterat med OH-bilder som finns i instruktorsparmen fran
Réddningsverket, &ven om man pd de flesta héll anpassat utbildningarna
utifran egna idéer och lokala forutsattningar. Naturligtvis har ocksé deltagar-
nas synpunkter och frdgor kommit att padverka hur utbildningstillféllena har
gestaltat sig. I allmédnhet har man inlett med en presentation av rdddnings-
tjdnsten och av kampanjen. Detta har foljts av ett teoripass, dar man exem-
pelvis gétt igenom grundldggande brandteori, brandfarliga varor i hemmet,
brandforlopp samt rddda — larma — sléck. Det praktiska inslaget 1 kurserna
har 1 allménhet bestatt av att deltagarna fitt mojlighet att testa slackning med
handbrandsléckare. P4 en del utbildningar har man dven utfort andra prak-
tiska dvningar, till exempel slackning av brand i kldder. Vid utbildningarna
har man i de allra flesta fall bjudit pa kaffe. Ofta har informationsmaterial
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delats ut och slutligen har deltagarna limnat sina synpunkter pa utbildningen
1 en enkdt. I enkédten fick de dven svara pa om de gétt nagon liknande
utbildning tidigare, om de har sldckredskap hemma, om de larde sig nagot
nytt pd kursen etc.
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Erfarenheter och synpunkter

I detta avsnitt sammanfattas nagra erfarenheter och synpunkter fran dem
som genomfort kampanjen. De grundar sig i forsta hand pa de rapporter till
Réaddningsverket dir de deltagande raddningstjénsterna sjilva beskriver sina
projekt. Fran dessa ér ocksa de citerade kommentarerna hamtade. Ytterligare
en killa dr den intervjuunders6kning som foretaget Mistat genomfort bland
ett urval raddningschefer och brandmaén.

Allmanna kommentarer om kampanjen

Sa gott som samtliga uttrycker sig generellt i positiva omdémen om kam-
panjen. Att rdiddningstjdnsten pé detta sétt bidrar till att stdrka allmdnhetens
kunskaper och handlingsberedskap, sirskilt i glesbygden, ér enligt flera
kommentarer nagot som ligger i tiden och vil 6verensstimmer med radd-
ningstjanstens ambitioner att lyfta fram det forebyggande arbetet.

Nagra kommentarer framhaller ocksa den fortroendeskapande funktion som
kampanjer av det hir slaget har. Att vistas ute bland medborgare och 1 6ppen
dialog ndrma sig fragor som har med brand och sékerhet att gora &r nagot
som starker rdddningstjanstens roll 1 lokalsamhéllet. Ménga rapporterar
ocksa om att fler an de man fran borjan avsag att rikta sig till har hort av

sig och efterfragat utbildning, till exempel foreningar, glesbygdsskolor och
minniskor 1 de aktuella kommunernas titorter.

Nagra kommentarer om kampanjen:

Vi tog det hdr projektet som en chans att motivera vdr egen existens som
deltidskar, vi dr en av de karer som riskerar att sparas bort.”

“En mycket lyckad satsning av Rdddningsverket som initiativtagare och
kdrerna ute i landet som motorer.”

Vi kérde cirka 305 mil och jobbade i 418 timmar i detta projekt, men det
har kénts som en stor forman att fd delta i glesbygdsprojektet.”

Att knacka dorr

Det dr uppenbart att metoden med att gora hembesdk har varit en framgang.
Nastan samtliga kommentarer ar positiva till att pd detta sétt informera
allménheten, 4ven om man ocksa pépekar att det dr en resurskravande
metod.
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Allménhetens positiva bemdtande ér sikert den viktigaste forklaringen till
att den hér delen av projektet beskrivs 1 sd positiva ordalag. Flera rdddnings-
tjénster framhaller att personalen “vuxit” genom att de tagit sig an denna nya
uppgift. Deras sjélvfortroende har dkat, yrkeskunnandet breddats och grupp-
sammanhéllningen inom kéren stérkts. I en del rapporter framkommer ocksa
det positiva med att informera om brandskydd i hemmiljon. Hir kan man
utga fran de faktiska forhdllanden som rdader, ndr man exempelvis diskuterar
insatstider, brandvarnares placering och andra forebyggande insatser.

Flera positiva bieffekter med hembesdken ndmns ocksd i rapporterna fran
projekten. Hit hor till exempel att brandménnen fatt en 6kad lokalkdnnedom
genom att de besokt olika delar av kommunen samt att de knutit viktiga
personliga kontakter ute i lokalsamhillena, vilket i framtiden kan underlitta
rdddningstjénstens arbete. Slutligen &r det vért att nimna den sociala funk-
tion som projektet tycks ha haft. Flera rapporter betonar det hjértliga mot-
tagande som brandmédnnen har fatt, att de blivit bjudna pa kaffe i vart och
vartannat hus, att de mott manga édldre ensamma och att det ofta har varit
svart att avsluta besoket. Denna sociala effekt var inget direkt syfte med
kampanjen, men ger dndé en tankvérd 6gonblicksbild av ett Sverige dér
ménsklig gemenskap uppenbarligen dr en bristvara.

Négra kommentarer om att knacka dorr:
“Det var jobbigt och gick sakta, men samtidigt vdildigt roligt och engagerande.”

"Allmdnheten har varit mycket positiv. Vi har inte blivit utmotade utan
ndstan tvdrt om. Att inte bli bjuden pa kaffe tillhér néstan undantagen.”
"Vi har pd vissa platser ldtit brandvdrnsmdn ute i bygden fungera som
guider dat brandmdnnen och pd sa sdtt fatt 6kad personkdnnedom de olika
kategorierna emellan och okad lokalkdnnedom hos brandmdnnen.”

Utbildning

Som framgér av deltagarundersokningen (se sid 15) dr det uppenbart att

de flesta deltagare ger ett positivt omdome om utbildningarna. De enkét-
utvirderingar som delades ut 1 direkt anslutning till utbildningarna har 1
forsta hand varit till for rdddningstjénstens eget bruk och har darfor inte
sammanfattats. Enkéterna skickades dock in till Rdddningsverket och har
sammanstéllts for respektive kommun som arbetsmaterial under kampanjens
gang. En Oversiktlig genomgang visar dock att en stor majoritet av del-
tagarna varit njda med utbildningarna. Manga av de som deltog pa kurserna
hade ndgon typ av sldckredskap hemma, men det var en betydande del av
dem som inte visste hur de skulle anvédndas. De praktiska momenten var
darfor uppskattade. Ménga har ocksa fragat sig varfor man inte har fatt
erbjudande om liknande utbildningar tidigare.
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For en stor del av brandménnen har det varit en ny erfarenhet att agera
utbildare och tala infor en stor grupp ménniskor. De har hér konfronterats
med frigor om pedagogik och metodik — vilket ibland uppfattats som svart
men ocksd utmanande. Ndgon papekar det som sikert flera utbildare kan
instdimma 1, ndmligen att 14ra andra &r ett utmérkt tillfdlle att repetera och
fornya sina egna kunskaper och fardigheter.

Kommentarer om utbildningarna:

"Rdddningstjdnstens roda trdd i brandskyddsutbildningen har varit att
tinka efter fore, innan olyckan héinder.”

“Alla deltagare tyckte att det var bra att dom som bor pa landsbygden
blir ihagkomna och framfor allt att alla som deltagit pa kurserna har fatt
brandvarnare, extra batteri och blivit bjudna pa kaffe, det tyckte de var
toppen.”

Vi gjorde ett fel ndr vi hade vara kurser, vi bjod inte pda ndgon form av
fortdaring.”

Personalens engagemang

Av rapporterna att doma har personalen visat ett stort engagemang for
kampanjen och lagt ner ett stort ideellt arbete for att géra hembesok och leda
utbildningar. Det finns visserligen kommuner, dér det varit svart att rekrytera
brandmdn till kampanjen. I ndgot fall har man I6st detta genom att anlita
arbetslosa med ALU-bidrag. Men detta hor till undantagen. ”Vildigt bra”,
“utmarkt”, ”personalen stéllde upp mangrant”, dr nagra av kommentarerna
fran rdddningscheferna pa den fraga i Mistats utviardering som géllde hur

personalen fungerat i kampanjen.

Mistat har ocksa fragat brandménnen om hur de uppfattat informationen
fran rdddningschefen. Aven hir ir de flesta kommentarer positiva, dven
om det ocksa framkommer en del kritiska synpunkter. Nagra anser att
planeringen varit bristfallig och att informationen fran raddningschef till
brandmin kunde ha varit battre. Nagon ansag att raddningschefen alltfor
snabbt delegerat ansvaret for kampanjen till brandménnen.

Nagra kommentarer om personalens engagemang:

“Alla brandmdn tyckte att det var roligt att trdiffa folk pa deras hemmaplan
och informera och diskutera om brandsdkerhet.”

“Jag har pd detta sditt fatt 15 brandmdn som dr fullgoda instruktorer och
har blivit mycket positiva till att kéra fler utbildningar.”
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Stoéd fran Raddningsverket

I Mistats intervjuundersokning riktad till riddningschefer och brandmén
stdlls en direkt friga om hur man uppfattar informationen fran Raddnings-
verket 1 denna kampanj. Svaren visar att man generellt uppfattat samarbetet
med Réddningsverket som mycket gott. Detta géller savil det mer dver-
gripande kontakterna som det material som Raddningsverket tagit fram inom
ramen for kampanjen. Instruktorsparmen tycks ha fungerat som ett stod,
savil i planeringsfasen av kampanjen som under sjélva genomforandet.
”Relevant”, "Mycket bra material”, ”Ratt vil avvagt”, r nadgra av kom-
mentarerna.

Just materialet dr ocksé det som foranleder de flesta kritiska synpunkter nér
det giller Rdddningsverkets roll i kampanjen, &ven om det bara ror sig om
ett fatal. Har finns exempelvis dnskemal om ytterligare och/eller annorlunda
utformade material, till exempel videofilmer, fler konkreta tips i instruktors-
parmen och broschyrer utformade med sirskild tanke pa kampanjen.

Négra kommentarer om stodet fran Raddningsverket:
“Det har fungerat bra. Jag har dock en kdnsla av att vi utnyttjade er daligt.”

"Ndr det gdller kursmaterialet tycker vi att det var bra. Gor man det
for invecklat far folk svart att hdnga med pa den korta tid man har till
forfogande en vardagkvdll.”

“Instruktorspdrmen anvdnde vi att plocka godbitar ur och gjorde eget
material i form av ett flygblad med brandinformation och egna texter till
OH-bilderna sa det passade oss.”

Vi utnyttjade ndstan allt material i pdrmen. Vi valde dock att komplettera
kursen med ett pass som kan kallas att tinka ute pa landsbygden” ddr vi
tog upp vardagliga situationer och risker.”

Uppfdljning

Av deltagarutviarderingen (Mistat) att doma onskar en majoritet av delta-
garna en uppfoljning av kampanjen. Aven ménga riddningtjénster vill se
en fortséttning, ofta som en direkt foljd av att man uppfattat en efterfrdgan.
En del tanker sig en uppf6ljning efter nagra ar, utifran samma modell som
glesbygdskampanjen. Andra planerar att rikta sig till andra malgrupper, till
exempel de som bor i kommunens tétort. I ndgra fall ndmner man ocksé
konkreta insatser som redan gjorts; utokad skolverksamhet, utbildningar i
pensionérsforeningar etc.
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Kommentarer om uppf6ljning:

“"Man har redan fragat efter uppfoljning, och vi tittar pa om vi pd ndgot sdtt
kan gora detta i egen regi om tre ar.”

"De flesta deltagare ville ha en drlig dterkommande information med besok
fran rdddningstjdansten.”

Kritiska kommentarer

Sammantaget framkommer fa kritiska synpunkter eller negativa kommenta-
rer i de olika rapporterna frdn kampanjen — varken fran riddningstjénstens
sida eller fran deltagarna.

Kampanjen har inneburit nya och betungande arbetsuppgifter for brandmén-
nen och av ndgra kommentarer fran radddningschefer framgér att man upplevt
en viss troghet 1 inledningsskedet, att det kravts overtalning for att fa
personalen positivt instélld. Nagra papekar ocksa att kampanjen inneburit
ekonomiska anstrdngningar. Har framfors dnskemél om att de ekonomiska
stodet till kampanjen borde ha varit storre.

Utover detta finns givetvis enstaka kritiska synpunkter nir det géller olika
delar av kampanjen, men dessa bildar knappast nagot monster som skulle
kunna indikera mer strukturella svagheter i kampanjens upplaggning.

Négra kritiska kommentarer:

"Bidraget var i ldgsta laget med tanke pa att det var mdnga brandmdn
som korde ldangt, ibland med sina egna bilar och la ned mdnga timmar pa
det hdr, till exempel knacka dérr mandag kvdll och sen kora utbildningen
torsdag kvall.”

’

"Bidragen har som vanligt varit for ldga.’
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Deltagarutvardering

Pé uppdrag av Rdddningsverket har foretaget Mistat genomfort en utvarde-
ring i tolv av de kommuner som deltagit i glesbygdskampanjen. Syftet med
undersokningen var att ta reda pa hur allmanheten uppfattar brandskydds-
kampanjer av det hér slaget. Vidare har fragor stéllts om bland annat intresse
for brandskydd och om hur man uppfattar sin egen formaga att forebygga
brand och agera ritt vid en eventuell brand i hemmet. Undersokningen har
genomforts bland allménheten och urvalet har gjorts utifran de namnlistor
som riddningstjansten pa respektive ort upprittat for de personer som varit
foremal for kampanjinsatser. Denna grupp har kompletterats med ett slump-
missigt urval av boende pa ett relativt stort avstand fran brandstationen

i respektive kommun. Sammantaget har detta gett en undersokningsgrupp
som mojliggdr jamforelser mellan de som har och inte har tagit del av
brandskyddskampanjens utbildningsinsatser.

Resultat

Utvérderingen rymmer en rad fragestillningar och ger mojlighet till omfat-
tande analyser och tolkningar. Har ges en sammanfattning av de viktigaste
resultaten.

Intresse av information om brandskydd

Bland dem som deltagit i den aktuella utbildningen uppger 81 procent att de
ar mycket eller ganska intresserade av att fa information om brandskydds-
fragor. Intresset for brandskydd ar storre bland kvinnor &n bland mén och
pafallande lagre i dldersgruppen 6ver 70 ér 4n 1 andra aldersgrupper. Trots
det betydande intresset for brandskydd anger 43 procent att de inte sjélva
soker information om brandskyddsfrdgor. Bland dem som &dnd4 soker infor-
mation dr den vanligaste formen skriftlig information och tidningsartiklar.

Hembesodk

Undersokningen visar att en mycket stor andel av de tillfrdgade dr mycket
eller ganska positiva till att brandmén gor hembesok, “knackar dorr”, for

att informera om brandskyddsfragor. 69 procent uppger att de dr mycket
positiva till metoden och 24 procent dr ganska positiva. Av dem som deltagit
1 utbildningen uppger 62 procent att de ndgon gang har fatt hembesok av
brandmén. Det hédr visar att det som var kampanjens uppligg, alltsa att via
hembesdk bjuda in till utbildningar, i stor utstrickning tycks ha fungerat.
Men det framgar ocksa, vilket dven rdddningstjdnsternas egna projektrappor-
ter bekriftar, att en visentlig del av dem som gétt utbildningarna rekryterats
pé annat sitt &n genom hembesok. Bland dem som fétt hembesok uppger 81
procent att de tagit emot ndgot informationsmaterial vid detta tillfélle.
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Av dem har ndstan alla, 96 procent, ldst eller tittat i det. Tre av fyra, 75
procent, har sparat materialet.

Upplevd sakerhet

Undersokningen inneholl dven fragor dédr de som svarat fatt uppge hur sikra
de kédnner sig pa vad de ska gora om en brand uppstar. I tabellen nedan
jamfors svaren bland dem som gatt den aktuella utbildningen med dem som
aldrig gatt nagon utbildning 1 brandskydd.

Frdga:
Hur sdker kinner du dig pa vad som gdller vid en eventuell brandsituation
i ditt hem. (procent)

Gatt utbildning Ej gatt utbildning
Mycket sdker 12 8
Ganska sédker 58 54
Ganska osidker 20 28
Mycket osdker 6 6
Ej svar 4 4

Som tabellen visar dr det en hogre andel bland dem som gatt den aktuella
utbildningen som kénner sig mycket sékra respektive sékra. Det dr dock
viktigt att notera att det hér ar fraga om subjektiv uppfattning av sékerhet
for vad som géller” vid en brand. Skillnaderna maste darfor tolkas med
forsiktighet. Det kan ju vara sé att den kunskap som man far vid en utbild-
ning bidrar till en mer realistisk beddmning av kidnslan av sdkerhet — medan
brist pa kunskap kan invagga i falsk sékerhet.
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Kunskap om brandskydd

Undersokningspersonerna fick dven ange hur sdkra de kdnner sig ndr det
giller olika foreteelser vid brand.

Frdaga:
Hur sdker kdnner du dig ndr det gdller féljande? Du kan ange ditt svar pd
en skala fran 1 till 5 ddr 1 betyder att du dr mycket osdker och 5 betyder att
du dr mycket sdker. (svaren anger medelvirden inom respektive grupp)

Gatt utbildning Ej gatt utbildning
Hur man larma 4,85 4,75
Hur brandvarnare fungerar,
hur man byter batteri,
kontrollerar funktion etc 4,81 4,50

Hur ska brandvarnare placeras 4,61 4,19

Hur man anvinder en

handbrandslackare 4,16 3,29
Vilka olika typer av
handbrandslackare som finns 3,60 2,76

Hur brand uppkommer, hur
brinsle, luft och virme

paverkar brandforlopp 3,58 3,08
Vilka de vanligaste

brandorsakerna ar 3,46 3,16
Att kunna fatta beslut

om ndr ndgon ska ridddas eller

nér det innebdr fara for eget liv 3,24 2,98

Hur man tar
hand om brannskador 3,06 2,48

Vilka mangder brandfarliga
varor som far forvaras
1 hemmet 2,97 2,58
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Man kan konstatera att de som genomgétt den aktuella utbildningen genom-
géende uppskattar sin egen formaga hogre dn de som aldrig deltagit i nagon
utbildning i brandskydd. Sarskilt tydlig ar skillnaden nér det géller kunskap
om vilka olika typer av handbrandsldckare som finns och hur dessa anvinds.
I manga av kampanjens utbildningar har 6vning med handbrandsléckare
varit ett praktiskt moment. Sannolikt kan vi hér utldsa effekterna av denna
insats.

Radda, larma, slack

Personerna i undersokningen fick dven ange i vilken ordning man ska

riadda, larma och slicka i hiindelse av en brand. Aven hir uppvisar de som
genomgétt utbildningen storre kunskap. Drygt hélften, 54 procent, i denna
grupp anger att man forst ska rddda. Motsvarande giller for 36 procent bland
dem som inte gétt utbildningen.

Kannedom om kampanjen

Av dem som inte deltagit i utbildningen ar det hela 78 procent som uppger
att de inte kanner till att raddningstjénsten erbjudit en brandskyddsutbild-
ning. Trots att det finns ménga exempel pa att man lokalt anvént sig av
utdtriktad information och att kampanjen ocksd uppméarksammats i lokala
media, dr det alltsa uppenbart att det framfor allt dr de som deltagit i
utbildningen som har kdnnedom om kampanjen.

Att anordna utbildningar

En klar majoritet av de tillfragade anser att det &r en mycket bra 1dé

att erbjuda boende pa lite ldngre avstand frdn brandstationen utbildning i
brandskydd. Bland dem som gétt den aktuella utbildningen &r det hela 93
procent som anser att det dr en mycket bra idé. Andelen &dr ndgot ldgre bland
dem som inte gétt utbildningen, men det &r bara ett fital av de tillfragade
som uttrycker en negativ instéllning.

Utvérderingen visar ocksa pa glomskeeffekter. Ett tydligt monster framkom-
mer som visar att ju ldngre tid som gétt efter utbildningen, desto ldgre andel
svarande kan ange 1 vilken ordning man skulle, rddda, larma respektive
slacka om det borjar brinna 1 bostaden. Méanniskor tycks dven medvetna om
att kunskap latt gloms bort. Nastan hélften av dem som gétt utbildningen
onskar en repetition inom 1-2 &r. En av fyra inom 3-5 ar.
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Ekonomisk redovisning

For att gora det mojligt for kommunerna att delta i kampanjen fick de ta
del av tre olika bidrag:

1. Startbidrag — 6 000 kronor
2. Kursbidrag — 3 000 kronor/kurs (vid minst 15 deltagare/kurs)
3. Annonsbidrag — max 15 000 kronor (mot kopia pa faktura)

Alla bidrag betalades ut efter ansékan frdn kommunerna. Startbidraget var
avsett for forberedelser av kampanjen, till exempel informationstraffar med
brandménnen, utbildning av egen personal, inkdp av material etc. Kursbidra-
get var bland annat avsett for utgifter for slackredskap, lokalhyra och fika

1 samband med kurserna. Bidrag utgick efter redovisning av deltagarlistor.
Kommunerna kunde dven fé erséttning for annonsering och marknadsforing.
Max 15 000 kronor betalades ut mot kopia pa faktura. Forslag pa annonser
fanns med 1 instruktorspdrmen som kommunerna fick.

Brandvarnare

Varje kommun fick 600 brandvarnare som skulle lottas ut vid utbildningarna.
Kostnaderna for det totala antalet brandvarnare som koptes in till projektet
uppgick till cirka 560 000 kronor. Férutom de brandvarnare som kdptes in
for projektet sé utnyttjades ett antal brandvarnare som redan var inkopta.

Profilmaterial

De kommuner som var intresserade av det profilmaterial som togs fram fick
bestidlla det. Profilmaterialet bestod av roda kepsar, tygmérken, dekaler till
brandbilarna samt tygkassar. Kostnaderna for profilmaterialet uppgick till:

Kassar 49 000
Kepsar 19 600
Mirken 27 600
Dekaler 5400

Total kostnad for profilmaterialen uppgick till cirka 102 000 kronor.

Utbetalda bidrag

Utbetalda bidrag under ar 1 (1995/96)
De 20 kommuner som deltog det forsta aret genomforde tillsammans 255

kurser med totalt 5 598 deltagare. Utbetalda bidrag till dessa kommuner
fordelade sig enligt foljande:

25



Kursbidrag 765 000 kronor

Startbidrag 108 000 kronor (alla kommuner sokte inte
startbidrag)
Annonsbidrag 140 228 kronor

Summa utbetalda medel 1 013 228 kronor (cirka 51 000 kronor/kommun)
Utbetalda bidrag under ar 2 (1996/97)

De 21 kommuner som deltog det andra aret genomforde tillsammans 385
kurser med totalt 9 366 deltagare. Utbetalda bidrag till dessa kommuner
fordelande sig enligt foljande:

Kursbidrag 1 155 000 kronor
Startbidrag 126 000 kronor
Annonsbidrag 139 860 kronor

Summa utbetalda bidrag 1 420 860 kronor (cirka 68 000 kronor/kommun)
Utbetalda bidrag under ar 3 (1997/98)

De fyra kommuner som deltog det tredje aret genomforde tillsammans 52
kurser med totalt 1 082 deltagare. Utbetalda bidrag till dessa kommuner
fordelande sig enligt foljande:

Kursbidrag 156 000 kronor
Startbidrag 24 000 kronor
Annonsbidrag 20 816 kronor

Summa utbetalda bidrag 200 816 kronor (cirka 50 000 kronor/kommun)

Totalt utbetalda medel till alla deltagande kommuner uppgér till cirka 2,6
miljoner kronor. Den totala kostnaden for brandvarnare och profilmaterial
uppgér till cirka 662 000 kronor, vilket ger en totalsumma pa cirka 3,3
miljoner kronor. Om man fordelar denna kostnad per deltagare sd blir
kostnaden cirka 200 kronor/deltagare.

For en detaljerad lista 6ver utbetalda bidrag till kommunerna, se bilaga.

Raddningsverkets totala kostnad

Utover de bidrag och material som har delats ut till kommunerna si har
projektet belastats med dvriga kostnader i form av till exempel personalkost-
nader fOr projektledare, resekostnader, informationsmaterial, fraktkostnader,
utvdrdering (Mistat) med mera. Dessa kostnader uppgér till cirka 2,1 miljo-
ner kronor.

Den totala kostnaden for Raddningsverket uppgar till cirka 5,4 miljoner

kronor. Fordelar man denna kostnad per deltagare sé blir kostnaden cirka
350 kronor/deltagare.
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RoOster om kampanjen

I Brandskyddskampanj i glesbygd har tusentals ménniskor pé ett eller annat
sdtt varit involverade. Det ar naturligtvis omdjligt att i en rapport som denna
ge ndgot annat dn en mycket oversiktlig bild av vad som har hint. For att ge
bilden nagot tydligare konturer later vi hér fyra personer komma till tals och
dela med sig av sina erfarenheter av kampanjen.

Deltagaren

Asa Isberg, Djéikneboda, Robertsfors:

"Bdttre med kurser dn med broschyrer i breviadan”

”Jo, den dér kursen minns jag, men det var ju nagra ar sen. Vi holl till 1

ett gammalt kulturhus i Ratan. Vi var vél en tjugo personer som tréffades

en kvill. Jag var med i civilforsvaret da och jag tror att det var raddnings-
tjdnsten som ordnade kursen tillsammans med civilférsvaret. De pratade och
delade ut broschyrer och sa fick vi ga ut och prova att slicka med en san

dar slickare med pulver. Att vi fick 6va praktiskt var det som var mest
intressant.

Jag driver ett dldreboende och dér har vi forstas haft raddningschefen pa
besok. Vi har pratat om hur man ska utrymma om det skulle borja brinna
och vilka vigar som maste vara snofria pa vintern. Egentligen borde vi ha en
ovning men jag drar mig lite for det, pensionirerna blir sa uppskrimda. An
s lange har vi inte haft ndgon incident 1 alla fall.

Vi bor 1 Djdkneboda, ungefar tre och en halv mil séder om Robertsfors, 1

ett gammalt Viasterbottenhus. Vi eldar med ved aret runt, men det &r jag inte
orolig for. Om det dr nagot som skrdmmer mig nér det géller brand ar det
att jag ska glomma levande ljus. Man ér ju lite glomsk och jag skulle aldrig
tdnda en adventsstake med mossa i. En gdng somnade vi ifran virmeljusen
1 husvagnen. Det &r ju nat som man absolut inte far gora, men dnda gjorde
vi det. Som tur var hdnde inget. Brandvarnare har vi hemma och jag tror att
den fungerar. Borjar den inte pipa nér batteriet tar slut? Sldackare har vi inte
hemma, men ddremot i baten och 1 husvagnen.

Vi har ungefar en mil till raddningstjansten 1 Bygded, men den brandstatio-
nen dr nedldggningshotad. Infor forra valet blev det en lokal valfraga och vi
protesterade till politikerna. Annu s linge dr brandstationen kvar. Vi far vil
se hur det blir efter nésta val. Men jag hoppas verkligen att den kommer att
vara kvar. Det dr en trygghet for oss. Om man vill att folk ska bli béttre pa
att skydda sig mot brander tror jag att det dr en fordel med kurser, i alla fall
jamfort med broschyrer 1 brevladan. De gar direkt 1 papperskorgen. Fast det
ar klart, det géller ju att fa folk till kurserna ocksa.”

27



Deltidsbrandmannen

Goran Linderfalk, deltidsbrandman, Aneby Rdddningstjdnst:
“Det var kul — dven om det var lite nervost forsta gangen”

”Aneby ér en liten kommun mellan Nissjo och Tranas i norra Smaland.

I raddningstjénsten finns en raddningschef och tre jourgrupper med deltids-
brandmin. Forsta gangen Tommy, rdddningschefen, nimnde om det har med
glesbygdsprojektet tyckte vi nog att det 1t lite jobbigt. Alla har ju sina
ordinarie jobb att skota. Att sedan vara ute och hélla tva kurser i veckan
under nagra hostménader verkade tufft.

Vi genomforde sikert 25 kurser ute i byarna i kommunen. Innan hade det
gétt ut en inbjudan och ménga anmailde sig, sa knacka dorr behdvde vi inte
gora. Vi var sex, sju brandmén som ledde varje kurs, och att vi var sa manga
var en fordel. Innan hade vi planerat och skrivit stodord for det vi skulle ga
igenom. Oftast holl vi till i matsalarna ute i byskolorna. Vi ville ha hogst 30
personer pa varje kurs. Vi borjade med en introduktion och sedan ett kort
teoripass. Efter det hade vi praktiska 6vningar. Vi visade vad som hénder
ndr man forsoker sliacka brinnande olja med vatten. Sedan fick deltagarna
Ova sig i att sldcka brand i klader. De fick ocksé tréna pa att slicka med
handbrandslédckare. Jag tror det dr bra med mycket praktiska 6vningar, det
gick 1 alla fall hem hos oss. Och jag tror att det fastnar mer i minnet om
man far prova nagot sjalv i stillet for att bara lyssna. Vi hade en brandbil
med oss ut och manga var forvanade over att vi brandmén inte bara slacker
brénder, utan att vi ocksa gor mycket annat, till exempel hjdlper till vid
trafikolyckor.

Varfor man stéller upp pa det har frivilligt? Ja, sdg det. Vi tyckte vél att det
var kul, dven om det var lite nervost forsta gdngen. Sedan maste jag sdga att
det svetsade samman oss 1 gruppen. En annan sak som gjorde att man stéllde
upp var att vi aret innan kurserna hade haft tre husbrander diar husen brann
ner till grunden. Det dir satt nog lite i huvudet pa oss. Jag tycker vi kan se
ett bra resultat. Vi har i princip inte haft en enda husbrand efter kurserna.

En sddan hir satsning borde man egentligen gora regelbundet, kanske vart
femte ar eller s&.”
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Réaddningschefen

Rolf Hellberg, tf rdddningschefi Vansbro:
"Glesbygdsprojektet gav oss en kick att jobba forebyggande ™

Vi kinde direkt att det hir projektet var nadgot for oss, 4ven om vi aldrig
gjort ndgot liknande forut. Vansbro ér en liten kommun i vésterdalarna med
7 500 invanare. Hér finns en centralort, resten dr ren glesbygd.

Vi borjade med planeringen, satte oss ner och funderade: Hur gor vi?

Vi bestdmde oss for att dela upp kommunen i olika omraden. Det gillde
ocksé att ta reda pa lampliga lokaler dir vi kunde ha utbildningen. Sedan
annonserade vi i Vansbrobladet och lokaltidningarna skrev artiklar. Efter det
gick deltidsbrandménnen ut och knackade dorr. Nar vi knackade dorr var vi
alltid tva, en brandman och en fran hemskyddet.

Helt klart ar att kunskapen om brand behover bli béttre. Om det borjar
brinna, s tror manga att det bara ar att ringa brandkaren, s star vi dir nir de
lagger pa luren. S& dr det ju inte. Kurserna var mycket populdra och vi fick
massor av fragor om brandrisker, elektrisk utrustning och vad man ska gora
om det borjar brinna. Jag holl sjilv i de flesta kurserna, men en del formén
deltog ocksa. Ménga av deltagarna fick sig nog en tankestillare, att man
faktiskt kan forlora hela sin fidernegard om det borjar brinna. Deltagarna
var allt fran nyfodda till nittioaringar. Pa ett stille hade vi kopt kaffebrod for
35 deltagare. Det kom 110!

Efter projektet kan vi konstatera att antalet larm har minskat. Over huvud
taget kan jag sidga att glesbygdsprojektet gav oss en kick att jobba mer
forebyggande. Vi insag att vi nog lag lite efter pa det omradet. Nu satsar
vi mer pa skolan. Tidigare skickade vi mest ut material, men nu har vi
gjort en riktig planering for hur skolan kan undervisa om sikerhet, dir vi
samarbetar med polisen, sjukvarden och civilforsvaret. Manga har fragat
efter en fortsittning pa glesbygdsprojektet och vi har ként en press pa oss
att gora ndgot mer. Nu har vi har gjort en folder som gatt ut till alla hushéll
i kommunen. Det finns ocksa planer pa att gora nya kurser dér vi lar folk
att hantera handbrandsliackare. Manga har ju sddana, fast det &r inte alltid
de vet hur de ska anvéndas.

For brandménnen var det inspirerande men sjalvklart ocksa jobbigt. De
stdllde ju upp pa det hér helt ideellt. En del ar vl lite blygare dn andra, men
i stort sett gick det mycket bra att ga ut och knacka dorr. Det bor ju en hel
del original hdromkring, s& det hande vél att nagra blev mer eller mindre
utkastade, men det horde till ovanligheterna.
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Projektledaren pa Raddningsverket

Eleonor Storm, Projektledare pa Rdddningsverket for Brandskyddskampanj
i glesbygd, arbetar for néirvarande pd Réiddningstjdnsten Storgoteborg:

“Ledarskapet och gemenskapen dr mycket viktigt om man ska lyckas”

”Jag har varit projektledare tillsammans med Annelie Andersson. Vi kidnde
frén start att det hér skulle bli ett spinnande projekt att jobba med, eftersom
det innebar att man med hjélp av deltidsbrandmén skulle 6ka allménhetens
brandkunskaper. Det var intressant att se vad de skulle tycka om att arbeta
med forebyggande fragor som ett komplement till det operativa arbetet.
Projektet skulle dven innebira att man skulle fa tréffa och ha kontakt med
mycket ménniskor, vilket vi bada tyckte var roligt.

Jag var faktiskt positivt 6verraskad dver intresset, eftersom det mesta
byggde pé ideellt arbete. Sedan visade det sig att nagra rdddningschefer
hade tackat ja till att delta i kampanjen utan att prata med brandménnen. P4
flera hall diar brandménnen var negativt instéllda lyckades de sd smaningom
overtyga dem att delta. Och ndr man val kommit igadng dndrade manga
instéllning — fran negativ till positiv. Anledningen till det var sikert det
positiva bemotandet frén allminheten. For brandménnen innebar kampanjen
ocksa nya uppgifter som ingen var expert pa. De fick sjdlva arbeta fram

hur de ville genomfora kampanjen i1 sin kommun, utifrén den metod och

de mdjligheter som de fick via oss. Jag tror det var en fordel att ingen sa
’sa hdr ska ni gora”, utan att instéllningen i stillet var ”det hér ska vi klara
av tillsammans”.

Om jag ska vara lite sjdlvkritisk tror jag att jag skulle ha satsat mer pa att
formedla erfarenheter fran det forsta éret till de kommuner som genomforde
sina kampanjer aren efter. Det hade nog varit positivt for de efterféljande
kommunerna att fa tips om andra metoder for genomfarande av kampanjen
utover den metod som vi presenterade for dem. En annan sak dr att vi redan
frén borjan borde ha bestimt oss for hur uppfoljningen och utvirderingen
skulle ha gatt till. Da hade vi kunnat vara tydligare med vad for slags
redovisningar och vilka uppgifter som vi behdvde fa fran kommunerna for
att pa sikt kunna delge fler riddningstjénster forslag pd hur man kan ga
tillviga for att 6ka allménhetens brandkunskaper.

Ledarskapet och gemenskapen dr mycket viktigt om man ska lyckas med
projekt av det hér slaget. Det géller att chefen sjélv tror pé idén och formar
skapa en gemenskap dér alla far vara med i planeringen. Jag hoppas dven
att ett flertal av de kommuner som deltog tar tillvara pa de erfarenheter man
har fétt i samband med kampanjen och i egen regi fortsétter att utnyttja
deltidsbrandménnens kunskaper nér det géller att informera och utbilda
allménheten.
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Det mest negativa var de forsiljare av handbrandsldckare som hakade pa och
knackade dorr. De sade sig vara en del av kampanjen, men det stimde ju inte
alls. Att de hade sé lag moral trodde jag faktiskt inte.
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Sammanfattande kommentarer
och reflektioner infor framtiden

I projektet Brandskyddskampanj i glesbygd har raddningstjansten i 46 kom-
muner genomfort ett omfattade arbete for att méta méanniskor 1 glesbygd och
informera dem om sikerhet och brandskydd.

De kéllor vi har haft att tillga for denna rapport — riddningstjanstens egna
rapporter, projekt-utvirderingen fran foretaget Mistat samt kommentarer
fran nagra inblandade — ger en i allt vasentligt positiv bild av projektet,
bade nar det giller sjdlva huvudinriktningen, att informera glesbygdsbor om
brandskydd och tillvigagangssittet, att “knacka dorr” och anordna utbild-
ningar.

Hur ska man dé forklara den positiva instillningen till kampanjen bade
bland raddningstjénstens personal och bland allménheten?

Till viss del hiinger det forra sikert ihop med den senare. Aven om ménga
brandmén till en borjan uttryckt tveksamhet infor de nya arbetsuppgifter som
kampanjen skulle komma att fora med sig, verkar det som om tveksamheten
i de allra flesta fall har forbytts i entusiasm infor det mottagande man fatt
vid hembesok och utbildningar.

Sakert avspeglar medborgarnas positiva gensvar pa kampanjen den hoga
angeldgenhetsgrad som dmnet brandsdkerhet har — manga inser att brand
ar ett reellt hot och att hjdlpen ibland befinner sig 1&ngt borta. Kanske

kan den positiva instidllningen ocksé forklaras med att man inte ar direkt
van med offensiva satsningar som direkt riktar sig till dem i ”periferin”,
alltsa i mindre kommuners ytteromraden. Man kan heller inte bortse fran
att kampanjen har medfort tillfdllen att knyta sociala kontakter och kanske
bidragit till att stirka den sociala samhorigheten i bygden.

Av foretaget Mistats utvirdering att doma har kampanjen ocksé givit posi-
tiva effekter s till vida att de som genomgatt utbildningen visar storre
kunskap om brandskydd och kdnner sig sékrare pa hur de skulle hantera en
situation dér det borjar brinna i hemmet 4n de som inte gatt utbildningen.

Brandskyddskampanjen har givit viktiga erfarenheter att bygga vidare pa

— inte bara i glesbygdskommuner utan dven i andra sammanhang dir man
behover na ut till allmidnheten med information om brandsdkerhet. En lik-
nande satsning i en tétort skulle kunna na fler manniskor, eftersom de ldnga
reseavstanden har varit tidskrdvande i denna kampan;.

Utslaget per deltagare uppgar kostnaden i denna kampanj till cirka 350
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kronor. I sjdlva verket har kostnaden varit lagre, eftersom den dr berdknad
enbart pd dem som deltog i utbildningarna, trots att kampanjen natt ménga
fler. De ideella insatserna har varit betydande och sjilvfallet bidragit till

att hélla kostnaderna nere. Utifran Brandskyddskampanjens modell finns

nu mojligheten for kommunerna att pd eget initiativ och med egna medel
genomfora likande kampanjer. Med relativt ldga kostnader kan man sékert
forhindra ett antal brinder och genom detta kanske till och med spara pengar
— och givetvis minskligt lidande.

Kampanjen har pé ett tydligt sitt visat hur deltidsbrandmén kan involveras i
forebyggande insatser och inte enbart arbeta operativt. Hir kan man med fog
pésta att kampanjen varit banbrytande — genom att den ger tydliga beldgg for
att deltidsbrandmén &ar en viktig resurs i det forebyggande arbetet. Genom
sina operativa erfarenheter har de hog trovardighet som informatoérer och
kampanjen visar dven att de kan genomf6ra bra utbildningar. I framtiden
blir det en viktig utmaning att ytterligare utveckla och finna former for detta
arbete.

Det ér slutligen viktigt att komma ihag att de monster och erfarenheter som
framtrader 1 denna rapport till stor del grundas pa rdddningstjidnstens egna
beskrivningar. Naturligtvis finns det inget som talar for att man underlatit

att ge en korrekt bild av vad som har hént i projekten. Det dr samtidigt
ménskligt att lyfta fram de positiva erfarenheterna, snarare én de negativa.
Detta &r inget unikt for detta projekt, utan en reellt problem for alla som
utifran ett begriansat kéllmaterial vill gora mer djupgdende och problematise-
rande analyser av de processer som projekt eller kampanjer av det hér slaget
innefattar.

Glesbygdskampanjen byggde fran start pa ett frivilligt atagande fran kom-
munerna sida. Detta har sékert ytterligare bidragit till den positiva bild som
1 allt visentligt priaglar beskrivningarna. Kampanjen har inte uppfattats som
ett detaljreglerat pdbud uppifran, utan snarare som en mojlighet, som vis-
serligen skulle ta resurser i ansprak, men dir man sjélv hade stor mdjlighet
att paverka genomforandet, fran borjan till slut.

I de kommuner som deltagit i kampanjen har ménga — deltagare savil som
rdddningstjénstpersonal — uttalat viljan om att upprepa projektet. En intres-
sant uppgift vore att undersoka i vilken man de planer ménga har uttryckt,

verkligen kommer att realiseras.

Ett annan betydelsefull fraga i detta ssammanhang torde vara hur man ska
overtyga de kommuner som inte deltagit i denna kampanj att verka for ett
mer aktivt brandforebyggande arbete i glesbygden — utan att tumma allt for
mycket pd den kénsla av frivillighet och sjélvbestimmande som sékert varit
avgorande for den positiva ton som priglat Brandskyddskampan;j i glesbygd
1995-1998.
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Bilaga
Deltagande kommuner
Ar 1

Kommun Startbidrag  Kursbidrag  Annons Totalt
Antal Antal

kurser deltagare

Berg 6 000 48 000 12 000 66 000
16 378

Bjurholm 6 000 - 21 000 27 000
7 100

Bricke 6 000 60 000 13 211 79 211
20 381

Dorotea 6 000 45 000 5580 56 580
15 230

Hérjedalen 6 000 72 000 2 315 80 315
24 688

Kinda 6 000 33 000 6 983 45 983
11 185

Ljungby 6 000 36 000 15 000 57 000
12 318

Lycksele 6 000 15 000 5743 26 743
5 115

Mala - 9000 - 9000
3 56

Nordanstig 6 000 15 000 13 985 34 985
5 84

Norsjo Enbart brandvarnare

Solleftea 6 000 30 000 - 36 000
10 206

Sorsele 6 000 45 000 1 766 52 766
15 314

Surahammar 6 000 36 000 15 229 57 229
12 197

Torsby 6 000 57 000 9000 72 000
19 479

Valdermarsvik 6 000 45 000 11 679 62 679
15 240

Vansbro 6 000 57 000 15 000 78 000
19 751

Vilhelmina 6 000 42 000 8 537 56 537
14 411

Ange 6 000 42 000 1 300 49 300
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14 221

Asele 6 000 57 000 2 900 65 900
19 244

Summa 108 000 765 000 140 228 1013 228
255 5598

Ar 2

Kommun Startbidrag  Kursbidrag Annons Totalt
Antal Antal

kurser deltagare
Aneby 6 000 78 000 7 656 91 656
26 744
Arvika/Eda 12 000 108 000 3555 123 555
36 1028
Bengtsfors 6 000 27 000 10 029 43 029
9 166
Boden 6 000 60 000 € 66 000
20 284
Dals-Ed 6 000 30 000 5319 41 319
10 224
Jokkmokk 6 000 72 000 € 78 000
24 376
Kalix 6 000 93 000 7620 € 106 620
31 779
Ljusdal * * * *
%k %
Malung 6 000 21 000 4 186 31 186
7 122
Pitea 6 000 75 000 15000 € 96 000
25 425
Ragunda 6 000 60 000 3458 69 458
20 392
Robertsfors 6 000 21 000 - 27 000
7 138
Storuman 6 000 48 000 1 873 55 873
16 346
Sundsvall/Timra 6 000 48 000 722 54722
16 394
Sunne 6 000 63 000 8 640 77 640
21 658
Saffle 6 000 57 000 - 63 000
19 301
Vistervik 6 000 69 000 12 188 87 188
23 629
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Are 6 000 33000 7 681 46 681
11 176

Arjing 6000 57 000 8 875 71 875
19 406

Ornskoldsvik 6000 57 000 - 63 000
19 650

Ostersund 6000 78 000 8 358 92 358
26 1128

Summa 126 000 1155000 139860 1420 860
385 9366

*= saknar uppgifter

€ Fatt bidrag for reklamvisning 1 TV4 Norrbotten — totalt 34 700 kronor som
fordelades pd kommunerna.

Ar 3
Kommun Startbidrag  Kursbidrag Annons Totalt
Antal Antal

kurser deltagare
Kiruna 6 000 36 000 7 425 49 425
12 218
Leksand 6 000 39 000 9012 54 012
13 300
Pajala 6 000 3 000 - 9 000
1 15
Skelleftea 6 000 78 000 4379 88 379
26 549
Summa 24 000 156 000 20 816 200 816
52 1082

36



Raddningsverket, 651 80 Karlstad
Telefon 054-13 50 00, telefax 054-13 56 00

Bestéllningsnummer R00-230/01. Telefax 054-13 56 05, telefon 054-13 57 10
ISBN 91-7253-105-3



	Brandskyddskampanj i glesbygd
	Förord
	Innehållsförteckning
	Sammanfattning –tio punkter om Brandskyddskampanj i glesbygd
	Inledning och bakgrund
	Varför en glesbygdskampanj?
	Bakgrunden till kampanjen

	Kampanjens genomförande
	Räddningsverkets insatser
	Inbjudan
	Flexibel start
	Startträffar
	Material
	Utvärdering


	Kommunernas insatser
	Informationsdelen
	Utbildningsdelen

	Erfarenheter och synpunkter
	Allmänna kommentarer om kampanjen
	Att knacka dörr
	Utbildning
	Personalens engagemang
	Stöd från Räddningsverket
	Uppföljning
	Kritiska kommentarer

	Deltagarutvärdering
	Resultat
	Intresse av information om brandskydd
	Hembesök
	Upplevd säkerhet
	Kunskap om brandskydd
	Rädda,larma,släck
	Kännedom om kampanjen
	Att anordna utbildningar

	Ekonomisk redovisning
	Brandvarnare
	Profilmaterial
	Utbetalda bidrag
	Räddningsverkets totala kostnad

	Röster om kampanjen
	Deltagaren
	Deltidsbrandmannen
	Räddningschefen
	Projektledaren på Räddningsverket

	Sammanfattande kommentarer och reflektioner inför framtiden
	Bilaga
	Deltagande kommuner



