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AKTIV MOT BRAND - EN GEMENSAM
STRATEGI FOR ATT RADDA LIV OCH HEM

Varje ar brinner det i omkring 6 000 svenska hem. Omkring 600 personer skadas och
ett 100-tal personer i Sverige dor arligen i bostadsbrander. Till det kommer stora
materiella skador.

De allra flesta av bostadsbranderna skulle kunna undvikas eller hanteras i tid genom
battre kunskap och ratt forberedelser.

Darfor finns samarbetet Aktiv mot brand.

Genom att manga olika aktorer arbetar med aktiviteter inom individanpassat
brandskydd, riktade kommunikationsinsatser och informationskampanjer kan vi
gemensamt radda manga liv och hem.

Visionen ar att ingen i Sverige ska omkomma eller skadas allvarligt till foljd av brand.

Vagen dit gar via ett kontinuerligt flode av aktiviteter dver hela landet, utveckling av
allt battre metoder och material samt lopande utvardering av hur val olika insatser
fungerar - for att hela tiden kunna forbattra och effektivisera arbete for farre
bostadsbrander.

Aktiv mot brand ar bade en plattform dar underlag for aktiviteter, metodbeskrivningar
och aktuellt informationsmaterial finns samlade, och ett gemensamt varumarke i
syfte att enkelt kunna samla manga olika typer av samhéllsaktérer med intresse av
aktivt arbete med brandforebyggande atgérder och brandskydd.

Totalt har dver 200 organisationer anslutit sig till kampanjen Aktiv mot brand.
Tillsammans nar vi fram till hundratusentals ménniskor 6ver hela landet med
insatser och information som kan vara livsavgorande.

Med fokus pa att stotta och motivera varandra kan vi géra skillnad.
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VARA TRE HUVUDOMRADEN

Aktiv mot brand fokuserar pa insatser inom tre
omraden: 1) individanpassat brandskydd, 2) riktade
kommunikationsinsatser och 3] kampanjaktiviteter.

Individanpassat brandskydd - indikerad niva

OVERGRIPANDE MALSATTNINGAR
= Minska antalet omkomna med en tredjedel.
= Minska antalet allvarligt skadade med en tredjedel.

EXEMPEL PA AKTIVITETER
= Samarbete mellan olika kommunala forvaltningar
= Installation av hjalpmedel for aldre/funktionsnedsatta

Har finns stod for satsningar pa riskutsatta,
andra utvalda malgrupper eller mer generella
aktiviteter. | folkhalsosammanhang kallas
nivaerna indikerade, selektiva och
universella.

MALGRUPPER
u Aldre (65+)
= Funktionsnedsatta

INDIVIDANPASSAT
BRANDSKYDD

Metoderna inom respektive omrade
utvecklas kontinuerligt genom
forskning och utvardering.

Riktade kommunikationsinsatser - selektiv niva

OVERGRIPANDE MALSATTNINGAR
= Medvetenheten om brandrisker och hur man ska agera i handelse av brand ska oka.
= Andelen fungerande brandvarnare och brandskyddsutrustning ska dka.

EXEMPEL PA AKTIVITETER

= Hembesok

= Arrangemang for utvalda malgrupper
= Vidareinformatorer

MALGRUPPER

= Aldre (65+)

= Unga vuxna

= SFl-studerande och asylsokande

RIKTADE
KOMMUNIKATIONSINSATSER

Kampanjen - universell niva

OVERGRIPANDE MALSATTNINGAR

= Andelen fungerande brandvarnare och
brandskyddsutrustning ska oka.

= Oka antalet som testar brandvarnaren regelbundet.

EXEMPEL PA AKTIVITETER

= Hembesok

Annonsering

Synlighet pa offentliga platser

Kommunikation i sociala medier

Varvning till SMS-tjansten Skydda dig mot brand

MALGRUPPER

= Aldre (65+)

= Ungavuxna

= Lokal malgruppsanpassning efter ambition och behov

KAMPANJEN
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a I N D IVI DAN PASSAT B RAN DS KYD D | Orebro kommun installerades tre mobila

sprinklersystem som ett pilotprojekt. Systemen
installerades hos enskilda individer som av olika

Varje ar omkommer ungefar 100 personer i bostadsbréander i Sverige och ungeféar skal var exponerade for forhdjd risk for brand i
600 personer skadas. Genom individanpassat brandskydd till utvalda malgrupper vill bostaden och som, i den handelse brand skulle
vi minska bade antalet omkomna och antalet skadade med minst en tredjedel till &r uppstd, skulle ha svart att uppfatta faran och

2020. Det &r ett betydelsefullt delmal pa vidgen mot den l&ngsiktiga visionen att ingen ha svarighet att sétta sig i sakerhet. Det kunde

exempelvis handla om aldre personer, personer

ska omkomma eller skadas allvarligt till foljd av brand. ) ) ) el
med fysisk eller psykisk funktionsnedsattning,

| de flesta hushall i Sverige &r brandskyddet fullt tillrackligt och uppfyller de krav som eller personer med sjukdom eller missbruk.

finns i bland annat bygglagstiftningen. Detta brandskydd forutsatter att den boende Projektet forankrades hos det ansvariga kommunalrédet och 6vriga berdrda i kommunen
har mojlighet att sjalv agera och satta sig i sakerhet om det skulle bérja brinna. informerades. Responsen for att genomfdra pilotprojektet var mycket positiv.

Men i en del hushall ar brandskyddet otillréckligt och de boende ar darmed séarskilt !Jet tgg iqte lang tidoinrlan systemen utl'c}ste och raddade liv. D.et var ett kvitto pa att
riskutsatta om det borjar brinna. Det kan exempelvis handla om Zldre personer eller identifieringen och atgarden varit effektiv, och uppmuntrade till fortsatt arbete.
personer med vissa funktionsnedsattningar. For dessa grupper ar det darfor viktigt Vidare inkop av fler system har sedan beslutats och finansierats av respektive

att brandskyddet anpassas efter den enskildes forutsattningar. verksamhet. Viktiga framgangsfaktorer som identifierades var att personer

inom organisationen och i samverkande organisationer var engagerade, och att
samarbetet mellan alla parter var prestigelost.

MALGRUPPER VERKTYG FUNKAR DET?

- Aldre (65+). JIRcker bostad foralla Under 2011-2013 féljde MSB upp handelser i

- Funktionsnedsatta. nagra kommuner som valt att installera mobila
boendesprinklers. | flera fall har sprinklern raddat
liv och slackt brander i ett tidigt skede.

MALSATTNINGAR AKTIVITETER N&r sprinklern aktiverats har det visat sig leda

till minimala brandskador och den begransade

- Att minska antalet omkomna med - Brett samarbete mellan mangden vatten medfor i stort sett inga
en tredjedel. kommunens forvaltningar. vattenskador.

- Att minska antalet allvarligt skadade - Installation av olika typer av Nagra kommuner har upplevt att sprinkler inte fungerat som tankt. Da har det handlat om
med en tredjedel. hjalpmedel i hemmet. felaktig eller begransad installation, eller att den personliga integriteten utgjort ett hinder.

Nycklar till lyckat resultat:

e Mobil boendesprinkler ar mest lamplig nar den anvands som ett forstarkt
brandskydd for sarskilt riskutsatta individer.

e Det forutsatter att kommunen har gjort en inventering for att identifiera dessa individer.

e Det kravs att rutiner foljs i samband med installation och att riskanalyser
omprovas nar forutsattningarna andras.
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RIKTADE
KOMMUNIKATIONSINSATSER

Nagra exempel pa riktade kommunikationsinsatser ar hembesdk, arrangemang och
vidareinformatorer.

Hembesok handlar om att arbeta forebyggande pa plats i hemmen. De kan géras bade
for en bred och avgréansad malgrupp. Raddningstjansten - ensam eller i samarbete
med andra - ar en effektiv kanal for att starka privatpersoners skydd. Under 2016-2017
uppmuntras anslutna till Aktiv mot brand borja med eller gora fler hembesok.

Arrangemang for utvalda malgrupper kan vara alltifran informationstraffar eller
oppet hus pa en brandstation, till massor och festivaler.

Vidareinformatorer ar de aktorer som har anslutit sig till Aktiv mot brand och som
arbetar med kunskapsspridning om brandskydd i hemmet till privatpersoner.

FRIS och Brandskyddsforeningen genomfér pa uppdrag av MSB grundlaggande
brandskyddskunskap for SFl och gor hembesok.

MALGRUPPER VERKTYG

- Lokalt anpassad malgrupp. - Att kommunicera brandskydd
- Unga vuxna och studenter. - Gemensamma rekommendationer -
- SFl-studerande och asylsokande. for dig som ger rad

MALSATTNINGAR AKTIVITETER

- Att oka medvetenheten om - Hembesok
brandrisker och hur man ska agera - Arrangemang
vid brand.

- Vidareinformatorer
- Att oka andelen fungerande

brandvarnare och
brandskyddsutrustning.
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CASE: ANPASSADE HEMMATRAFFAR | MALMO

Grundtanken bakom anpassade
hemmatraffar ar att diskutera
brandsakerhets- och trygghetsfragor

i en miljo dar malgruppen kénner sig
trygg. Hemmatréaffarna kan ocksa
anordnas tillsammans med andra
samhallsaktorer, exempelvis polis eller
kommunala forvaltningar, vilket mojliggor
en bredare ansats pa sékerhets- och
trygghetsdiskussionerna.

Idén med anpassade hemmatraffar har utvecklats av Raddningstjansten Syd efter
att ha kartlagt brénder i ett specifikt omrade i Malmé. Kartlaggningen visade att
manga av de boende inte visste hur en brandvarnare fungerar eller hur de skulle
agera om en brand skulle uppsta.

P3 initiativ fran Raddningstjansten Syd riktades hemmatraffar till arabiskttalande kvinnor i
ett omrade. En boende i omradet arbetade ocksa inom kommunen, vilket underlattade de
forsta kontakterna och mojligheten att kunna genomfora den forsta hemmatraffen.

Sedan starten hosten 2014 har ett tiotal anpassade hemmatraffar genomforts

i omradet och initiativet pagar fortfarande i perioder. Rdddningstjéansten Syd
overvager att starta anpassade hemmatréaffar aven i andra omraden, for flera olika
behovsgrupper och dven i andra kommuner inom Raddningstjanst Syds omrade.

FUNKAR DET?

R&addningstjansten Syd inledde satsningen pa
hembesok 2010 i syfte att oka kunskapen om
hur man forebygger och agerar vid brander
samt att sakerstalla att det finns fungerande
brandvarnare. Varje ar genomférs ca 10 000-
12 000 hembesdk. Sedan satsningen inleddes
har antalet bostadsbrander minskat med
narmare 30 procent. Aven antalet omkomna
ligger pa en mycket lag niva.

Forebilden for hembesoken ar brittisk. | West Midland, dar Birmingham ar huvudort, har
satsningen pa forebyggande brandskydd pagatt sedan 1999. Sedan dess har ndrmare

en miljon hembesok genomforts, samtidigt som antalet doda och skadade i brander har
minskat med 50 respektive 82 procent. Enligt raddningstjansten i West Midland finns det
ett tydligt samband: ju fler hembesck som genomfors, desto farre omkomna.
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<& KAMPANJAKTIVITETER

Over hela landet finns det individer och grupper som vi vill nd ut till. Det handlar
ofta om att paminna om en fraga som manga helt enkelt inte reflekterar dver.
Kampanjbudskapen kan naturligtvis aven anvandas for den breda allmanheten.

Kampanjaktiviteterna sker saval nationellt som lokalt och totalt medverkar nu Gver
200 organisationer i Aktiv mot brand. Gemensamt for alla aktiviteter ar att de grundar
sig i samma budskap om vikten av att ta personligt ansvar for det egna brandskyddet.

Det finns atskilliga mojliga upplagg for dessa aktiviteter.

En uppskattad och ofta anvand metod ar generella hembesok i syfte att sprida
kunskap om forebyggande brandskydd.

For mer utatriktad masskommunikation kan exempelvis annonsering i utvalda
kanaler, synlighet pa offentliga platser (mé&ssor, festivaler, stadsevenemang]) eller
kommunikation via sociala medier na brett genomslag och observeras av manga.

Pa sidan 14-15 finns ytterligare inspiration med exempel pa kampanjmaterial sdsom
film, annonser och andra trycksaker.

MALGRUPPER VERKTYG

- Aldre (65+). - Att kommunicera brandskydd
- Unga vuxna och studenter. - Gemensamma rekommendationer -

- Lokalt anpassad malgrupp. fér dig som ger réad
- Webbplatsen aktivmotbrand.msb.se

MALSATTNINGAR AKTIVITETER
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CASE: FORBATTRAD WEBBPLATS FOR SMS-TJANSTEN

En av de langsiktiga kampanjaktiviteterna
inom ramen for Aktiv mot brand ar den
SMS-tjanst som finns tillganglig pa www.
skyddadigmotbrand.se. Dar kan alla som
vill anmala sig for gratis paminnelser

om att testa sin brandvarnare. Tjansten
ar ocksa ett bra kampanjverktyg vid t ex
massor, oppna hus och hembesok.

Varen 2016 lanseras en helt ny version av
webbplatsen, byggd pa anvéndartester och
omgjord for att vara sa enkel som maijligt
for besokarna.

Utover webbplatsen finns ocksa en sarskild plug-in-funktion som kan laggas

in direkt pa andra webbplatser. Forhoppningen ar att manga av landets
raddningstjanster, kommunala bostadsbolag, fastighetsagare och organisationer
kommer att lagga in funktionen pa sina webbplatser.

Ett bra satt att uppméarksamma SMS-tjansten ar ocksa att sprida den reklamfilm
som togs fram under 2015 och som finns tillgénglig i olika versioner pa MSB:s
Youtube-kanal. Sprid den garna dterkommande i olika digitala kanaler!

FUNKAR DET?

Under 2015 fortsatte

- Att oka andelen fungerande
brandvarnare och
brandskyddsutrustning.

- Att oka antalet som regelbundet
testar sin brandvarnare.

- Generella hembesok
- Annonsering i utvalda kanaler

- Synlighet pa offentliga platser,
exempelvis massor, festivaler och
stadsevenemang

- Kommunikation via sociala medier
- SMS-paminnelse
- Film, annonser och andra trycksaker

kampanjen Aktiv mot brand - —
att vara framgangsrik. Manga _ A 3% - [
uppskattar méjligheten att fa
en paminnelse om att testa DY = o pumentoct som et 2
brandvarnaren. '

12% - e

| en Demoskopundersokning
som genomfordes i slutet av
2015 uppgav 43 procent av
landets befolkning dver 18 ar
att de hade uppmarksammat
kampanjen. Tolv procent

*14%

Har testat brandvarnare och bytt
5% - batterier elfer kipt en brandvarnare
6% efter att ha sett kampanjen

Bas: Samtliga, 1590 intervjuer (*2014, 1633 intervjuer)

- motsvarande 912 000 individer - testade sin brandvarnare genom att trycka
pa knappen. Ungefar 1,4 miljoner individer har gjort andra typer av insatser for
att starka sitt brandskydd, exempelvis bytt batteri i sin brandvarnare, skaffat en
brandvarnare eller pa olika satt informerat sig i amnet brands&kerhet.
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GEMENSAM WEBBPLATS

Pa www.msh.se/aktivmotbrand finns all information om samarbetet. Har hittar du
verktygen, vilka andra organisationer som ar med, ta del av aktuella fakta om brander
i Sverige och ladda ned kampanjmaterial.

For att komma at materialet for Aktiv mot brand behéver du vara inloggad pa www.msb.se

Via msh.se/minsida kan du skapa ett konto. Om du redan har ett konto pa msbh.se kan
du anvanda samma.

Efter att du skapat ett konto beskriver du kort vilket material som din organisation
kommer att anvanda och i vilket sammanhang. Skicka ett e-post med beskrivningen
till aktivmotbrand@msb.se sa registrerar vi ditt konto och du far tillgang till
kampanjmaterialet.

Tack vare registreringen kan vi enkelt skicka meddelanden till de organisationer om
deltar om vad som ar aktuellt inom kampanjen.

Har du nagra fragor om Aktiv mot brand &r du varmt valkommen att kontakta MSB pa
aktivmotbranddmsb.se.

@ Kontakta MSE @ Anpassa @ Proas @ Kalender @ in English

Kampanjen Aktiv mot brand

Kampanjen Aktiv mat brand ska bides till att ko manniskors
Kunskaper och motlvera dem attta et aktive, personligt
ansvar for get egna brandskydoet, Aktiv mot brand ar en

§ satsning med ett par ginger per Br,

VIl G0 SPGANISIUoN vOra MEd | KaMpanjen kan G registera Oig som
demagare. Eftes regatraningen kan Su 51 Ldda ned aktuelt
kampanyatenal.

<:i ) Aktiv mot BRAND
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KAMPANJBUDSKAP 2016

De overgripande kampanjbudskapen for 2016 ar:

"Skydda dig mot brand”
"Skydda nagon du tycker om mot brand”

Vivill betona bade det personliga ansvaret och omtanken om andra.

Budskapet kan varieras pa manga olika satt.

Skydda din familj mot brand

Skydda din partner mot brand

Skydda mormor mot brand
Skydda nagon du gillar mot brand

Skydda grannen mot brand

Budskapen kan ocksa kombineras med olika tilldggsbudskap:
= Skydda dig mot brand - kom ihag att testa din brandvarnare
Skydda dig mot brand - kom ihag att slacka ljusen

Skydda dig mot brand - hall koll pa spisen

Skydda dig mot brand - alltid brandfilt i koket

Skydda dig mot brand - minst en brandslackare i varje hem
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Nedan finns de bannerannonser och filmer som kan laddas ned fran
www.msb.se/aktivmotbrand. Ladda ned och ldgg ut pa hemsidan.
Om du vill ha en produkt med nagot annat budskap, kontakta
MSB per e-post aktivmotbrand(dmsb.se.
Annonser
@ ‘YBRAN.DFILT‘ ..:l
i (G===0y/ R [/ ( DDDDD
% [ ( [ ( - <
..- ﬁ:ﬂﬁﬁ-‘.’a =1|4l
) i & i 5 swio ) i & banio 5 swio 5 sribio
Roll-ups Flaggor FlagSign
850x1750 mm 560x1880 mm 850x2050 mm
1080x4150 mm
—_
SKYDDADIG ~ SKYDDADIG  SKYDDADIG  SKYDDADIG
MOT BRAND MOTBRAND MOTBRAND MOT BRAND
22w
e ‘Q’W; S : WO . MOTBRAND
ng'_ > (‘i‘RATIS SMS-TJANST
g z g B"estgam datum
ﬁ 00 S e
Ry ek Aktiv mot
it i BRAND &) BRAND
Dekaler —
(S
ssoxionm SKYDDA DIG MOTBRAND &5
h Glom inte att testa din brandvarnare. ékrgt',m%
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DIGITALT MATERIAL

Nedan finns de bannerannonser och filmer som kan laddas ned fran
www.msh.se/aktivmotbrand. Ladda ned och lagg ut pa hemsidan.

Om du vill ha en produkt med nagot annat budskap, kontakta
MSB per e-post aktivmotbrandldmsb.se.

SKYDDA DIG MOTBRAND &3

728 x 90 px

AAAAAAAA

GLom inte att testa din brandvarnare. BRAND

SKYDDA DIG MOT BRAND

SKYDDA DIG MOT BRAND SKYDDA DIG MOT BRAND SKYDDA DIG MOT BRAND SKYDDA DIG MOT BRAND

o0 1 1 "'1

-y Kom ihag: alltid brandfilt i koket.
Glom inte att testa din brandvarnare. testa din brandval Glom ta din brandvar Glom inte att testa din brandvarnare. Aktiv mot

s BRAND ) QKRHZ\WS » BRAND BRAND BRAND

250 x 240 px

PROFILPRODUKTER

Nedanstaende profilprodukter laddas ned pa www.msh.se/aktivmotbrand.

Bestall hos er leverantor av profilprodukter eller hos MSB:s upphandlade leverantorer:
Meri (ansvarig for give-aways) som nas pa magnus.axelsson@meri.se, mobil 070-3116200.
Roupéz (ansvarig for klader) som nas pa tomas.persson(@roupezprofile.se, mobil 0733-951035.
Diskutera garna andra produkter med din eller MSB:s leverantorer.

T-shirts Keps
Aktiv mot
BRAND
Ballong Post-it Tablettask
30cm »
g ra fl k ;-; ihag att testa
Tdcm —ul- ey Wmm——— SKYDDADIG
N Suwm A .
D BRAND




PA GANG FRAN MSB 2016 - 2017

Nytt digitalt utbildningsmaterial for 4 - 7 ar

| host lanserar vi det nya digitala "Ellie och Jonas
lar sig om eld”. Trailer och mer information
hittar du p& msh.se/skola

Kunskapsdag om att kommunicera brandskydd
till asylsokande och nyanlanda, host 2016. For
dig som ger introduktioner i brandskydd till den
som ar ny i Sverige. Vi delar och lar av varan-
dras erfarenheter. Hall utkik p&d msb.se och i
nyhetsbrevet!

Vassa din kommunikation kring privatpersoners krisberedskap | Guide for kommuners
riskkommunikation far du tips pa hur du skapar relevant information om lokala hot och
risker. Guiden fokuserar pa kommunens webbplats men ger stod aven fér andra kana-
ler. 2017 blir ett pilotar for en nationell kampanj med syfte att utveckla privatpersoners
krisberedskap med hjalp av bra lokal riskkommunikation.

www.krisinformation.se/kommunikationsguide
Kontaktperson: christina.anderssonldmsb.se

Aktiv mot
BRAND

www.msb.se/aktivmotbrand

Publikationsnummer MSB1010 - maj 2016





